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Det Nye N"iske Kokken

— en handsreekning til dansk gkologi
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@kologisk Fedevareradgivning

styrker kvalitet og mangfoldighed i gkologiske f@devarer

Ravareudvikling =%  Foraedlingmod == Emballage og =) [ndsalg til
mod mangfoldighed bedre smag markedsf@ring detailhandlen
" o~
|V %)
(y‘?ERADG’\'

@kologisk Landsforening



%

LS

Udviklingen i den gkologiske
markedsandel 1990 - 2009
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Kilde:
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1962 1963 1934 1935 1936 1937 1936 1939 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2007 2008 Estimat
2008

1990-2002 Beregnet pa baggrund af tal fra GfK
2003-2008 Beregnet pa baggrund af tal fra Danmarks Statistik
2009 Beregnet pa baggrund af tilbagemeldinger fra dagligvarehandlen
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Markedssituationen

a) @kologien er i vaekst

b) Storre afseetning i alle fodevarekategorier

c) Flere udbydere, hardere konkurrence, lavere afregning

d) ”Survival of the fittest”

Hvad gor vi?

1. PRISKONKURRENCE
2. DIFFERENTIERING < %
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@kologisk Landsforening

(= omkostningsminimering)
(= et produkt som skiller sig ud)
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Det Nye Nordiske Kgkken = Differentiering

Det nye Nordiske Kokken er et redskab til at sikre en
differentieret produktion, som ggr producenten
mindre konkurrencefglsom.
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NNK rammer i @ af den gkologiske
produktion

NNK bygger pa den rene og uforfalskede fedevareproduktion, som
en grundlzeggende forudsaetning for at kunne saette Norden pa det
gastronomiske verdenskort og styrke dansk madkultur.

Herunder :
Baeredygtighed
e Sazesonproduktion
* Mangfoldighed
* Dyrevelfeerd
* Fravalg af GMO og vaekstfremmere
* Hgjt ambitionsniveau
* Sundhed
. Fraéjr af kunstige ingredienser

@kologisk Landsforening TRpppp®



Manifest for det Nordiske Kgkken

Det Ny Nordiske Kgkken skal:

1. udtrykke den renhed, friskhed, enkelhed og etik, som vi gerne vil forbinde med vores region

2. afspejle de skiftende arstider i sine maltider

3. bygge pa ravarer, som bliver szerligt fremragende i vores klimaer, landskaber og vande

4. forene kravet om velsmag med moderne viden om sundhed og velveere

5. fremme de nordiske produkters og producenters mangfoldighed og udbrede

6. kendskabet til kulturerne bag dem

7. fremme dyrenes trivsel og en bzeredygtig produktion i havet og i de dyrkede og vilde
landskaber

8. udvikle nye anvendelser af traditionelle nordiske fgdevarer

9. forene de bedste nordiske tilberedningsmetoder og kulinariske traditioner med impulser
udefra

10. kombinere lokal selvforsyning med regional udveksling af varer af hgj kvalitet

11. invitere forbrugere, andre madhandveerkere, landbrug, fiskeri, sma og store fode-
vareindustrier, detail- og mellemhandlere, forskere, undervisere, politikere og

myndigheder til et samarbejde om dette fxlles projekt, der skal blive til gavn og glade for
alle i Norden. T
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NNKs Interessante fokuspunkter

1. Terroir og de saeregne danske/nordiske ravarer
2. Ravaremangfoldighed
3. Rodfaestede fpdevarer
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Saerlige Nordiske ravarer

“en reekke beer, frugter, kornsorter ... har seerligt fine
vaekstbetingelser i Norden... Ravarerne fra skove, strande ..
Bar spille en mere fremtraedende rolle i vores madkultur”

@kologisk Landsforening
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Susanne Hovmandrl s<'m n 2009 faet registreret -

alle vildtvoksende urter og beer do s 1000
ha med det formal at kunne opformere planterne

brug for foder og godsets egen fgdevareproduktion —
herigennem skabe kvalitetsfgdevarer med en steerk I‘ kal
forankrin




Skabe ravaremangfoldighed

”De nordiske ravarers
kvaliteter og
mangfoldighed er
ukendte for de fleste....

Der er mindst 50
forskellige spiselige
beer i de finske skove....
og 150 forskellige

peberrodssorter i
Nordisk Genbank”

KVZADER
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Frukt och bar pa NGBs mandatlista

Corylus avellana Hazel

Juglans regia Walnut

Vaccinium myrtillus ~ Bilberry

Vaccinium vitis-idaea cowberry, lingonberry
Ribes nigrum
Ribes rubrum
Ribes uva-crispa
Fragaria moschata
Fragaria vesca Wild Strawberry
Fragaria viridis Green Strawberry
Fragaria x ananassa  Garden Strawberr

Black Currant

Red Currant
Gooseberry
Hautbois Strawberry

Malus Apples
Malus domestica pl
Malus sylvestris
Prunus avium
Prunus cerasifera
Prunus cerasus

the size of a small cherry —
has 50 times the vitamin C o

entire ora§
’

The fine flavour of arctic
bramble can best be
preserved as juice. Even a
small amount of this juice can
give a drink a smooth, full
taste. The leaves of arctic
bramble can be dried to make
herbal tea.



Mordrupgard i Nordsjze

Landmand Per Grupe er i gang' med opformering af flere hundrede
forskellige gamle kornsorter hentet i Nordisk Genbank. Deltager
sammen med de gvrige sma danske gkologiske melproducenter i
netvaerksprojektet ”"Nordisk Domesticeret Korn” som er
erfaringsudveksling mellem avlere i hele norden.




Skabe rodfaestede fgdevarer

“udforske og forny de
traditionelle nordiske opskrifter
og tilberednings-metoder

....saltning, r@gning, tarring og
syltning”

@kologisk Landsforening
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ragebjerggard pa Midtsjalland
Blev i weekenden hadret med POLITIKENS @KOLOGISK
GULD 2009 for deres Maelkesyregaerede gr¢ntsager '
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Guide til NNK for primaere
producenter:

1. Undersgg din egns historie og dyrkningsmaessige traditioner
2. Producér det der bedst egner sig til stedets vaekstbetingelser

3. So¢g tilbage i tiden for at finde afgr@der, racer elller sorter
som gennem tiden har veeret knyttet seerligt til stedet

4. Find inspiration i det vildt voksende, noget (ikke alt) kan
teemmes og kultiveres uden at miste sin seeregenhed

5. Find samarbejdspartnere som vil vaere interesseret i din hgst

6. Gasaigang

v

@kologisk Landsforening

*&OLOGQ‘

0

< <
Rrpap®

ag
NPT o
PNING >



Guide til NNK for
fodevareproducenter

1. Se pa hvad vi spiste for “100 ar siden” og fgr og siden — sgg viden
hos mad historikkerne, gamle bgger, lokale arkiver, kogekoner pa
egnen (hvis der er flere?) og kokke.

2. Anvend primaert nationale/lokale ravarer
Producér gerne selv dine ravarer

4. Undersgg mulighederne i nye/gamle konserveringsmetoder: tgrre,
salte, sylte, rgge.

5. Benyt dig af professionelle sparringspartnere, kokke,
madhandvaerkere, m.m.

6. Seet produktionen i gang og test smag, konsistens og udseende
inden det lanceres
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NNK er kommercielt interessant!

Men NNK er IKKE et varemaerke — og skal ikke bruges sadan...

Det nordiske budskab skal derimod kommunikeres gennem
fortaellinger om oprindelse, ravarens karakter, foraedlingen,
smag og sundhed.
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”Sejerd er et godt sted for gaes. F@rst og
/ (<(« fremmest fordi deres aerke-fjende, raeven, ikke
( = (/ 10— s \ findes pd den. Det betyder, at gaessene kan gd
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Sadan skal det ikke ggres...

@kologisk Landsforening



NNK er kommercielt interessant,

Som paradigme og underliggende budskab...

Fuldkornsgred i 5 varianter
* Udviklet i samarbejde mellem Aurion, Rasmus Kofoed og @FR.

Lancering november 2008

1.250.000 portioner grgd solgt pa et ar

Arlig omsaetningsvaekst som fglge af grgdsalg hos Aurion pé
godt 20%

Stor glaede hos IRMA

trens s [ - o e

GRID NR. 5°

JORDBA:R

HYBENPULVER
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Tingene skal haenge sammen !

Husk at skabe overensstemmelse i produktparametrene — sa varen
opfattes som sammenhzngende og trovaerdig af forbrugerne!

1. PRODUKTET
(ravarer, foraedling, smag,
tekstur, udseende)

2. EMBALLAGE
(stil, tone og budskab)

4. DISTRIBUTION
(hvor og hvordan)

V.
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